Filmowcy przyjazni Lodzkiemu?

W poczuciu obowigzku wobec legendy L.odzi filmowej magistrat nie ustaje w wysitkach, by
przyciagna¢ do miasta jak najwieksza liczbe ekip filmowych. Finansowe wsparcie uzyskat wtasnie
kolejny pomyst. Urzad Marszatkowski rozstrzygnat konkurs na dofinansowanie projektow
promujacych marki regionalne i lokalne. Dostrzegli w nim szanse urzednicy z £.6dz Film
Commission. To, co robimy na co dzieh - wspieranie organizacyjne i w niewielkim stopniu finansowe
produkcji filmowych w Lodzi - rozszerzmy na cate wojewodztwo - pomysleli. I tak zrobili. Na
projekt ,Lodzkie Przyjazne Filmowcom” z Regionalnego Programu Operacyjnego dostali 825 tys. zi,
miasto dotozyto blisko 150 tys. i maja teraz prawie milion na zachecanie producentow, by w
tédzkich plenerach robili swoje filmy. Projekt zakltada wspolprace z miastami, gminami i powiatami
w proponowaniu ciekawych lokalizacji zdjeciowych, a takze szkolenie terenowych przewodnikoéw
ekip filmowych. Powstanie tez spot promujacy plenery Lodzi i regionu, ktéry ma by¢ emitowany na
targach i festiwalach filmowych. Pomyslano nawet o wycieczkach dla producentéw, ktore
prezentowatyby ciekawe filmowo miejsca.

Czego pragna filmowcy

Piekna jest 16dzka ziemia, ale przyznam, ze trudno mi wyobrazic¢ sobie te kolejki ekip filmowych,
ktore upra sie, by kreci¢ w L.odzkiem, bo spodoba im sie miejsce nad rzeka, XIX-wieczne
kamieniczki czy Sredniowieczny zamek. Atrakcyjnych pleneréw jest pod dostatkiem w calym kraju, a
zwlaszcza w okolicach Warszawy, gdzie koncentruje sie przemyst filmowy. Zatem nie baza
lokalizacji zdjeciowych (niezaleznie od tego jak bogata i atrakcyjna) jest tym, co uszczesliwi kazdego
producenta filmowego na swiecie. Oczywiscie wazna jest pomoc, opieka organizacyjna, zatatwianie
wszelkich pozwolen. Jednak jedynym niezawodnym sposobem na przyciggniecie produkcji filmowej
jest partycypowanie w budzecie filmu, im bardziej znaczace, tym lepiej. Pieniadze to jest to, czego
brakuje kazdemu producentowi. Rozumiejg to inne miasta pretendujace do roli centréw produkcji
filmowej. Krakéw i Wroctaw poza tym, ze oczywiscie dysponuja baza pleneréw i wspieraja ekipy
organizacyjnie, przeznaczaja o wiele wieksze pieniadze niz £.6dz na lokalny fundusz filmowy. Moze
warto inwestowac w ciekawe projekty zwigzane z regionem (poprzez miejsce, historie, postacie), jak
zrobil Poznan, przeznaczajac 6 mln zt na film Lukasza Barczyka ,Hiszpanka” o powstaniu
wielkopolskim.

Co my z tego mozemy miec

Promocje marki miasta i regionu? A kto w Polsce (a tym bardziej na swiecie), jesli nie wynika to ze
scenariusza, bedzie wiedzial, ze np. piekna scena nad rzeka filmowana byta zatézmy w okolicach
Spaly nad Pilica. Jak ,Komisarz Alex” promuje £.6dz? To raczej my, trabiac o tym dokota, promujemy
»,Komisarza Aleksa”. L.édzkie firmy zarobig na filmowcach? Moze troche hotelarze. Taka ekipa
przyjezdza najczesciej z Warszawy na pare dni z wlasnym cateringiem i szybko sie zwija po
zdjeciach. Co nam pozostanie poza reportazem z planu zdjeciowego w gazecie? Projekt ,t.odzkie
Przyjazne Filmowcom” przewiduje promowanie w regionie tytulow , ktére powstaly przy wsparciu
1.6dz Film Commission. A zatem pozostanie nam satysfakcja, gdy w jakims filmie rozpoznamy
znajoma ulice czy krajobraz. Bezcenne.
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