Kreatywni w zarabianiu na kulturze

Uczestnicy wspdlnie szukaja nowych pomystéw na promowanie marek i zarabianie pieniedzy dzieki
mediom elektronicznym. W programie znalazly sie prelekcje specjalistow w dziedzinie marketingu.
Anna Iller, odpowiedzialna w Allegro za cykl ,Legendy polskie”, opowie, jak dotrze¢ do odbiorcy,
ktory zyje w swiecie Internetu i mediéw spotecznosciowych. Rafat Baran - ekspert m.in. od strategii
marketingowych - zaprezentuje skutecznos¢ fabularnych tresci filmowych w promocji marki na
przyktadzie serwisu Showmax. Producentka filmowa Dorota Ko¢micka-Gacke zdradzi recepte na
serialowy sukces. Pawet Ruszlewski przedstawi technologie immersyjne (VR, AR, MR) i ich
wykorzystanie w opowiadaniu historii. Rezyser Martin Percy opowie, jak trafi¢ do odbiorcéw,
zderzajac media spotecznosciowe, interaktywnos¢ i kino. Zostanie tez zaprezentowany film akcji
stworzony dla , spotecznosciowego / interaktywnego” kina. Bedzie mozna réwniez postuchac
Marcina Lunkiewicza, producenta pierwszego polskiego serialu wykorzystujacego VR -
rzeczywisto$¢ wirtualng: ,Para nie do pary”. Festiwal zakonczy Filmteractive Market - konkurs
projektow, ktore maja zaangazowac publicznos¢ w niestandardowy sposob.

Organizatorzy tak pisza o tegorocznej edycji festiwalu:

,L0dzka edycja festiwalu Filmteractive bedzie poswiecona silnym markom, ktére, wspierajac
kulture, tworza ciekawe projekty artystyczne. Tematyka wydarzenia nawigzuje do kreatywnego
charakteru miasta. Nie mozna dzi§ marginalizowa¢ wplywu zaréwno kultury na tworzone przez
marki tresci, jak i otwarcia tychze marek na wspieranie kultury i na przemysty kreatywne. Ten
relatywnie nowy sektor gospodarki staje sie coraz mocniejsza dZwignia swiatowego biznesu.”

Szczegotowy program festiwalu znajduje sie na stronie: http://filmteractive.eu/program-ldz



