W poszukiwaniu publicznosci

Peter Buckingham nie miat dobrych wiadomosci dla stuchaczy prowadzonych przez niego
warsztatow dla producentow filmowych, ktére odbyty sie Szkole Filmowej w t.odzi: ,Jak skutecznie
szuka¢ publicznosci dla swoich projektéw?” Byla to t6dzka edycja prestizowego cyklu spotkan
szkoleniowych MAIA Workshops. Odpowiedzi na pytanie zawarte w tytule zaje¢ Buckingham szuka
od wielu lat, dzialajac w branzy dystrybucyjnej, a ostatnio bedac odpowiedzialnym za te
problematyke w UK Film Council i British Film Institute. Jego gtéwnym zadaniem jest pomaganie
ambitnemu kinu w zdobywaniu widowni.

- Film przezywa bardzo trudny okres - to podstawowa konstatacja Petera Buckinghama. - Jest za
duzo filmow. New York Times w 2013 roku zrecenzowatl 900 tytutéw. To daje Srednia 20 filméw
tygodniowo. W takiej masie ludzie traca orientacje i zainteresowanie. Ogladaja powierzchownie. Nie
ma miejsca ani czasu na gtebsza refleksje.

Tylko iTunes na pierwszej stronie proponuje blisko 150 nowosci do Sciagniecia. Platform
proponujacych filmy jest coraz wiecej. Domowe ogladanie jest coraz tatwiejsze i tansze. Dzieki
nowoczesnym technologiom, aplikacjom na tablety i smartfony filmy mozna dzi$ ogladac
kiedykolwiek i gdziekolwiek. Po co wiec chodzi¢ do kina?

Nic dziwnego, ze liczba widzéw w kinach w Europie i Stanach Zjednoczonych od kilku lat spada. W
Polsce utrzymuje sie tendencja wzrostowa, bo od niedawna mamy tu do czynienia z technologiczna
rewolucja. Kina zwtaszcza w mniejszych osrodkach przeszly na jakos$¢ cyfrowa i proponuja wiecej
nowosci. Ale gdy ta fala sie przetoczy i ludzie przyzwyczaja sie do "dobrego", takze u nas
frekwencja kinowa zacznie spadac.

Jak temu zaradzi¢? - Publicznos¢ potrzebuje dobrych filmdéw, ktére do niej przemdéwia. Przestanmy
myslec o filmie jak o produkcie, bo ludzie nie kupuja produktu, oni kupuja doznanie, przezycie,
przygode - twierdzi Peter Buckingham. - Trzeba by¢ blisko widzow, wiedzieé, czym zyja i czego
pragna. Trzeba mysle¢ kreatywnie o publicznosci. W ten spos6b mamy szanse sktoni¢ ich, by
zobaczyli nasz film. Projekcja, wizyta w kinie musi by¢ czyms wyjatkowym. Film musi sie wyrézniaé,
by¢ adresowany do okreslonych grup spotecznych.

Jako przyktad nowego podejscia Buckingham przywotat zjawisko immersive theatre - teatru
"interaktywnego", w réznych wymiarach angazujacego widzéw do udziatu w spektaklu.

Wielka popularnos¢ zyskaty w ostatnich latach organizowane w Londynie filmowe produkcje Secret
Cinema, polegajace na budowaniu sugestywnego kontekstu dla projekcji filmowych. Widzowie sa
czynnymi uczestnikami spektaklu w specjalnie przygotowanej przestrzeni, ktérego czescia jest
wyswietlany film. Ostatnie widowiska prezentacje, ktore przyciagnely tysiace widzow to: "Brazil"
Terry'ego Gilliama, "Grand Budapest Hotel" Wesa Andersona, "Powrét do przysziosci" Roberta
Zemeckisa.

Organizatorami tédzkiej edycji MAIA Workshops sa £.6dz Film Commission oraz Opus Film.

Bogdan Sobieszek



