Nie boj sie sztuki

W kilku duzych miastach Polski pojawily sie billboardy i citylighty promujace Muzeum Sztuki w
L.odzi - a wlasciwie sama sztuke nowoczesna. Kampania reklamowa kosztowata 1,2 mln zi, z czego
827 tys. zt to dofinansowanie z Unii Europejskiej na "promocje marki regionalnej".

Pomyst na kampanie byt nastepujacy: poproszono cztonkdéw Klubu ms (moze zostaé¢ nim kazdy, kto
wykupi karte cztonkowska) o dokonczenie zdania "Sztuka to...". Wybrano odpowiedzi szesciu osdb,
ktorych wizerunki wraz z hastami, np. "Sztuka daje mi energie", "Sztuka ma wiele twarzy" czy
"Sztuka to tamanie zasad" oraz wybranymi dzietami z kolekcji Muzeum Sztuki znalazly sie na
billboardach, citylightach i plakatach, a te prezentowane sa w Lodzi, Warszawie, Krakowie,
Poznaniu i Wroctawiu. Mozna je bedzie oglada¢ do konca kwietnia, a potem w dniach 1-15 czerwca.
Kampania obejmie tez program w ogdlnopolskiej telewizji, promocje w telewizji $niadaniowe;j,
wypuszczenie reklamowych gadzetow (do czerwca) oraz materialy edukacyjne dla dzieci, np.
uktadanke z dzietem Wtadystawa Strzeminskiego.

Jak méwi dyrektor Muzeum Sztuki Jarostaw Suchan, kampania jest proba przekonania, ze sztuka
nowoczesna i wspotczesna to nie jest cos, czego nalezy sie bac, ale cos, co moze wzbogaci¢ nasze
zycie. - Od lat marzylismy o przeprowadzeniu duzej kampanii zwracajgcej uwage na istotnosc sztuki
nowoczesnej w naszym zyciu - mowi.

- Zalezato nam na przekonaniu do sztuki tych nieprzekonanych - dodaje Matgorzata Ludwisiak,
zastepca dyrektora muzeum ds. promogcji.

Co ciekawe, wsrod szostki ambasadoréw marki znalazt sie Kamil Mackowiak, znany t6dzki aktor.
Jego twarz znalazla sie na plakacie obok dzieta Aliny Szapocznikow.

Pozostali bohaterowie kampanii to: Bozena Bobinska, Janusz Janczukowicz, Aleksandra Preczynska,
Jan Przepatkowski i Paulina Szklarek. To osoby w réznym wieku i o réznym wyksztatceniu. Wszyscy
po kolei beda oprowadza¢ po wystawie prezentujacej kolekcje Muzeum Sztuki.
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