MARKI (PONAD)REGIONALNE

21 projektéw zyskato aprobate komisji konkursowej i uchwata Zarzadu Wojewddztwa Lodzkiego
otrzymato dofinansowanie na marketing i promocje marek i produktow regionalnych. Ponad 32 min
zt z Regionalnego Programu Operacyjnego (pieniadze z Unii Europejskiej) otrzymaja m.in. instytucje
i stowarzyszenia zwiazane z kultura.

¥.6dZ dostanie pieniadze na program Lodzkie Przyjazne Filmowcom (824 tys. - beneficjentem jest
miasto), Lowicz otrzyma dotacje w wysokosci 734 na promocje swaojego folkloru, a gmina Buczek za
847 tys. zorganizuje Swieto Truskawki. Markami regionalnymi wartymi reklamy okazaly sie tez
Muzeum Sztuki w Lodzi (827 tys.), Filharmonia ¥.0dzka (599 tys.) i Festiwal Tansmana (250 tys.)
Trudno oprze¢ sie wrazeniu, ze konkurs na promocje marek regionalnych stat sie w tych
przypadkach inng formuta przekazania dotagji.

Najwiekszym wygranym okazat sie Uniejow - gmina na budowe marki Termy Uniejéw (na budowe
marki, nie budowe term!) otrzymata prawie 5 mln zlotych. Co ciekawe zamierza je wyda¢ m.in. na
sponsorowanie audycji w telewizjach sniadaniowych.

Samorzad wojewodzki przyznat tez pienigdze na swoje wtasne projekty - m.in. 450 tys. na akcje
"Lodzkie intelektualne".

Ciekawa jest tez lista rezerwowa, czyli spis projektow, ktore nie dostaly pieniedzy, ale moze jeszcze
beda brane pod uwage. O pienigdze aplikowaly Festiwal Rubinsteina, R6zewicz Open Festiwal,
Swieto Kwiatéw w Skierniewicach, a nawet Fashion Week i Dom Literatury na "Lokomotywy
literatury". Kutno chciato by¢ miastem réz, Zgierz miastem tkaczy, a L.eczyca miastem Boruty. Tym
razem sie nie udato.

Obowigzkowy wktad wtasny wynosit 15%, wiec suma wydatkéw promocyjnych wzrosnie z 32 mln
(wartos¢ dotacji) do 41 mln (tgczna wartos¢ projektow).



