Najpierw kultura, potem wartos¢ dodana

Aleksandra Talaga-Nowacka: - Jak postrzega pan, rozumie i realizuje w Virako spoleczna
odpowiedzialnos¢ biznesu w sensie mecenatu kulturalnego?

Krzysztof Witkowski: - Kazdy z nas, takze biznes, funkcjonuje w danej spotecznosci, otoczeniu.
Jezeli zalezy nam, by dookota byto tadniej, lepiej, milej i bysmy wzajemnie darzyli sie szacunkiem, to
wazne, zeby nie stac z zatozonymi rekami i wspiera¢ te spotecznos$¢ na réznych ptaszczyznach. Dla
nas to istotne. Kultura i sztuka buduja nasza tozsamos¢, zatem ich wspieranie jest szalenie wazne.
Mecenat to obszar wyjatkowy w strategiach spotecznej odpowiedzialnosci biznesu, bo wynikajacy ze
szczerego zainteresowania kultura. Pomoc finansowa dla konkretnego projektu kulturalnego czy
spotecznego jest prosta - wystarczy przelew. Ale czasem warto zrobi¢ wiecej. Dzi$ kultura coraz
czesciej potrzebuje wsparcia organizacyjnego. A juz zorganizowanie autorskiego programu
koncentrujacego sie na wsparciu i promocji artystéw wymaga autentycznego zaangazowania w ten
obszar.

Do czego biznesowi potrzebne jest sponsorowanie kultury - poza budowaniem wizerunku?

- Budowanie wizerunku to jedno, a wspdtodpowiedzialnos¢ za otoczenie, w ktorym firma
funkcjonuje to drugie. Dlatego wspieramy utalentowana mlodziez, przekazujac stypendia.
Organizujemy wydarzenia kulturalne, w ktorych todzianie moga uczestniczy¢. Angazujemy sie w
interesujace inicjatywy, ktérych w naszym miescie nie brakuje. Wspdtpracujemy ze znanymi i
cieszacymi sie uznaniem osobami ze swiata kultury i sztuki. Taka pozytywna zmiana daje korzysc
calej Lodzi. W tym nam samym. Budowanie wizerunku firmy to w tym przypadku tzw. wartos¢
dodana. Angazowanie sie w spoteczno-kulturalne aktywnosci, jakkolwiek banalnie to zabrzmi,
powinna wynikac¢ z potrzeby serca. My po prostu jesteSmy peini uznania dla artystow, nie tylko
tédzkich, i znajdujemy przyjemnosé¢ w przyblizaniu todzianom ich prac i osiggniec.

Od czego zaczela sie historia mecenatu Virako?

- Kulture wspieramy od ponad 10 lat, kiedy to wydaliSmy pierwsza edycje kalendarza, z ktérego
dochdd przeznaczyliSmy na wsparcie swietlicy sSrodowiskowej przy ul. Pomorskiej. Z czasem
kalendarz Virako stat sie niezwykle popularny, a naturalnym krokiem dla nas byto zaangazowanie
sie w inne projekty, jak np. Letnia Scena Monopolis, dzieki ktorej todzianie mogli obcowac z teatrem
i wybitnymi nazwiskami. I w tym przypadku pomyst odniost sukces - liczba gosci przerosta nasze
oczekiwania. Mozemy sie pochwali¢, ze tacznie wszystkie spektakle obejrzato ponad szes¢ tysiecy
0sob, a bezplatne zaproszenia rozchodzily sie w zaledwie kilkanascie minut. To pokazuje, ze
todzianie chca mie¢ dostep do kultury z najwyzszej pétki. Trzeba jednak pomystu, ktory sprawi, ze
bedzie ona dostepna dla jak najwiekszej liczby osob, nie bedzie zarezerwowana dla
uprzywilejowanych.

Dalszy ciag wywuadu mozna przeczyta¢ w lutowym ,Kalejdoskopie" - do kupienia w £.6dzkim Domu
Kultury, punktach Ruchu S.A., Kolportera, Garmond-Press i salonach empik. A takze w
prenumeracie (w opcji darmowa dostawa do wybranego kiosku Ruchu):
https://prenumerata.ruch.com.pl/prenumerata-kalejdoskop-magazyn-kulturalny-lodzi-i-wojewodztwa
-lodzkiego?fbclid=IwAROCJwQilfl7y-1av7GdZlwB82ZmKdxZmMSef9uNO1G6RKt-b4HEX KIB8o

Mozecie tez stuchaé¢ naszych najlepszych tekstéw w interpretacjach aktorow scen tédzkich, z L.odzig
i regionem zwigzanych:



https://soundcloud.com/user-673739052



