Plakaty Patrycji Longawy

"(...) Plakat to wypadkowa pomiedzy zadawaniem sobie pytan, a poszukiwaniem na nie odpowiedzi.
Udzielenie odpowiedzi na pytanie ,O czym ma by¢ dany plakat?” wydaje sie by¢ tatwe, ale wcale
takim nie jest. Za kazdym razem staram sie zrozumiec i znalez¢ kwintesencje tematu. Plakat
wymaga czujnego oka, nie tylko tworcy, ale i odbiorcy, co sprawia, iz jest to bardzo wymagajaca
sztuka. Plakat nalezy tak zaprojektowac, aby zaskoczyt widza i zmusit go do chwilowego
zatrzymania sie i ,wczytania sie” w zawarta w nim metafore. Powinien takze operowac pewnego
rodzaju dowcipem, symbolem badz lakonicznym skrétem myslowym. Nalezy przemysle¢ wszystko,
poczawszy od kompozycji do typografii czy koloru, poniewaz jest to kluczowe w projektowaniu
graficznym.

,Plakatowa zapowiedz” sktada sie zasadniczo z dwoch projektéw. Pierwszy z nich skupia sie na
problemie samych plakatow filmowych, kolejny — mocniej sprecyzowany - realizuje temat ,Kobieta
w plakacie filmowym”. Do wystawy wybratam kilkadziesiat prac, ale wybér wcale nie byt tatwy.
Projektujac plakaty staratam sie je bardzo dobrze przemyslec¢, zaréwno pod wzgledem
konstrukcyjnym, starannie dopracowujac kompozycje, kolorystyke, dobierajac odpowiednia
typografie itp., jak i merytorycznym, czyli konstruujac indywidualna metafore graficzna, na ktorej
opiera sie kazda praca. To wlasnie opracowywanie pomystu stanowito dla mnie najwazniejsze
wyzwanie. (...)"

Patrycja Longawa, fragment tekstu do katalogu wystawy

Wystawa towarzyszaca £.odz Design Festival.



