KIJ] W MROWISKU - OBSERWUJE OBIE
STRONY

To niesamowite. Brazylijskiemu artyscie o nazwisku (pseudonimie?) Kobra udato sie stworzy¢ ku
czci Rubinsteina mural jeszcze gorszy niz rzezba Marcela Szytenchelma. Kiczowate malowidto
pojawilo sie na Scianie remontowanej kamienicy przy Sienkiewicza, co jest dla Kobry lokalizacja
pechowa. Po drugiej stronie ulicy znajduje sie bowiem PRL-owski mural z motylem reklamujacym
Pewex - wymagajacy renowacji, ale i tak o niebo lepszy. Stajac w odpowiednim miejscu, mozemy
ogladac oba dzieta jednoczesnie i rozmysla¢ nad paradoksami historii.

Mural Brazylijczyka grzeszy tym samym, co dekoracje wiejskich cmentarzy, amerykanskie rewie
lyzwiarstwa figurowego czy karnawaty w Rio - przesada prowadzaca do kiczu. Zeby byto tadniej,
0zdob musi byé jak najwiecej. W Brazylii nawet gote baby sa ubrane we wspaniate stroje z pidrami i
cekinami! Podobnie jest z nowym muralem: za duzo koloréw, za duzo ozdébek, za duzy Rubinstein z
za duza muszka, za duzo nawet czarnych klawiszy w fortepianie. W efekcie pianista kojarzy sie
bardziej z klownem niz z Einsteinem muzyki. Ewa Rubinstein powinna na znak protestu nigdy
wiecej nie pojecha¢ do Brazylii.

Scienna reklama Pewexu pochodzi z roku 1987 (wczes$niej w tym samym miejscu byto bardzo
podobne malowidto). Zaprojektowali ja Jerzy Bystry i Pawel Porzycki, graficy po t6dzkiej ASP. W
1987 Eduardo Kobra zaczynal malowa¢ graffiti na $cianach Sao Paulo. Cwieré wieku pézniej
Festiwal Urban Forms zaprosit go do L.odzi jako gwiazde swiatowego street artu. Kobra podobno
nigdy szkoty nie lubit. I to jest pierwszy paradoks: w nastawionym na przemysty kreatywne miescie
uczelni artystycznych nie znaleziono nikogo, kto umiatby przenies¢ na $ciane zdjecie pianisty i
pomalowac je w kolorowe trdjkaciki. A przeciez istnieje duza szansa, ze mtodzi z L.odzi wymysliliby
cos lepszego, by¢ moze inspirujac sie starymi muralami. Ostatecznie kult designu z lat 60. i 70. to
wyroznik mtodej todzkiej artystycznej bohemy, ktora nigdy tu nie stata, gdzie stato ZOMO.

Drugi paradoks obala stereotypy na temat ustrojéw. Za komuny reklamy fundowaty sobie firmy, w
kapitalizmie murale funduja nam fundacje za pieniadze z (panstwa) miasta. W czasach
wolnorynkowej konkurencji na Scianach reklamuje sie sztuke pianistyczna, podczas gdy realny
socjalizm reklamowat dolarowe zakupy w enklawach Zachodu. Pewexy to byly namiastki wielkiego
Swiata, zaspokajajace w jakims$ tam stopniu nasze sny o rzeczywistosci kolorowej jak skrzydta
motyla. Mozna wiec powiedzieé, ze mural sprzed lat jest wlasciwie socjalistyczna reklama dolara.

Zeby byto $mieszniej, socjalistyczna reklama jest po stronie zachodniej, a kapitalistyczna po stronie
wschodniej ulicy Sienkiewicza. Stoje sobie przy LDK-u i obserwuje obie strony. Gdzies tu musi
przebiega¢ gruba kreska. Patrze i staram sie dostrzec jak najwiecej szczegotow, ktorymi roznia sie
dwa obrazki. Na przyktad taki - na reklamie Pewexu jest warstwa tekstowa, na reklamie Rubinsteina
nie ma nic do czytania oprdocz podpisu autora. Co mozemy przeczyta¢ na muralu sprzed lat? Otéz
przedsiebiorstwo eksportu wewnetrznego poleca atrakcyjne towary importowane. Polska
eksportowata wtedy do samej siebie towary przywozone zza granicy, np. papierosy, sok Dodoni czy
klocki Lego. Eksport wewnetrzny to bylo cos jak wewnetrzna emigracja. Dzis, gdy zaréwno eksport,
jak i emigracja, sa jak najbardziej zewnetrzne, importujemy sobie Brazylijczyka, by namalowat nam
Zyda z Lodzi, ktéry zastynal ze wspanialych interpretacji muzyki Chopina - prawdziwy import
wewnetrzny.

W pewnym sensie nic sie jednak nie zmienito. W Pewexie kupowato sie nie tylko za dolary, ale tez za



bony - takie fatszywe pieniadze do ptacenia w tych dziwnych sklepach. Dzis tez swiateczne zakupy
wielu ludzi robi dzieki bonom z zaktadéw pracy. W hipermarketach znajduja mniej wiecej to samo,
co kiedy$s w Peweksie. Poza tym - jak sie okazuje - kobra nadal moze sie kojarzy¢ z kryminatem
(wystawianie na publiczny widok kiczu powinno by¢ karalne).



