KIJ] W MROWISKU - STRATA CZASU

Nie bede pisat 0 nieudanym referendum. No moze troche o straconych pieniadzach - sto milionéw to
jednak jakas suma jest... Wielu publicystdéw obliczatlo juz, co mozna by za to zrobi¢. Od siebie dodam,
ze do L.odzi mozna by sprowadzi¢ 22,5 festiwalu filmowo-muzycznego, czyli jeden na kazde dwa
tygodnie. Przez caty rok trwatoby wtedy w naszym miescie swieto filmu i muzyki, a miasto z
todeczki statoby sie pelnomorskim transatlantykiem. Albo mozna by na trasie WZ postawic¢ 25
kolorowych wiat. Gdyby koszty referendum liczy¢ per capita, czyli na glowe mieszkanca, to kazdy
Polak stracit mniej wiecej 3 zlote. Da sie przezyc... przez jakas godzine.

Powiedzmy, ze referendum pozbawito kazdego z nas jednego numeru "Kalejdoskopu". W zamian
moglismy wieczorami stuchac bezptatnych ogtoszen partii, klubow parlamentarnych, fundacji i
stowarzyszen, ktore zgtosity do Panstwowej Komisji Wyborczej che¢ wypowiedzenia sie na temat
zaproponowanych przez bylego juz prezydenta pytan. Zaréwno Polskie Radio, jak i TVP musialy w
ogolnopolskich programach nadawac¢ audycje ponad 40 organizacji. Do tego nalezy doda¢ audycje w
mediach lokalnych, np. regionalne rozgtosnie radiowe zarezerwowaty po 900 minut czasu
antenowego na spoty, m.in. Stowarzyszenia Rozwoju Miejscowosci Zajac, Gminy Liw i Okolic
"Lepus".

I tu niemita niespodzianka - spora cze$¢ uprawnionych stowarzyszen nie dostarczyta do rozgtosni
materialdw. W telewizji konczyto sie to emitowaniem planszy z napisem "Podmiot nie dostarczyt
audycji referendalnej", w radiu - komunikatem lektora i spokojna muzyczka, puszczana do
wyczerpania czasu przystugujacego podmiotowi. W niektérych blokach brakowato nawet 60%
spotow, co dawato bardzo ciekawy efekt. Programy przypominaly mi sytuacje z dziecinstwa, kiedy
wczesnym rankiem ogladatem przez kilka minut ekran kontrolny. Nawet to lubitem, zaspokajajac w
ten sposob potrzebe kontaktu z malarstwem abstrakcyjnym.

Ale to byto dawno. W dzisiejszych czasach, gdy kazda sekunda czasu antenowego warta jest tysiace
ztotych reklamowego zysku, wyglada to na niezla rozrzutnosé. Niedofinansowane media publiczne
musza traci¢ czas na mocy ustawy, a nadawcy prywatni zajadaja sie w tym czasie duzymi kawatami
reklamowego tortu. Takie sa wymogi demokracji. Mniejsza zreszta z zyskami z reklam - w tym
czasie mozna by wypetnia¢ misje mediow publicznych i nadawaé programy o kulturze. Spychane w
ramowkach telewizji na pdzne godziny wieczorne, mogtyby w koncu "ujrzeé¢ swiatto dzienne". Ilez
ciekawych dyskusji o wspomnianym juz malarstwie abstrakcyjnym, ilez teatralnych recenzji i
oméwien wydawniczych nowosci przepadto w zwiazku z referendum. Telewizja i tak by ich nie
nadata? Ale przynajmniej miataby szanse.

Co zatem robic? Jak zyé? Wydaje sie, ze wyjscie z sytuacji znalazt John Godson, ktéry w swoich
spotach po prostu pozwalal corkom Spiewac piesn Leonarda Cohena. I to jest mysl - zat6zmy, ze w
mediach brakuje miejsca na recenzje teatralne. Wtedy przed nadchodzacymi wyborami (ciagle sa
jakie$ wybory) rejestrujemy kandydata, ktéry w ramach swoich audycji méwi, ze jego zdaniem
najwazniejszy jest teatr i udziela gtosu recenzentom. Nie ma w TV poezji wspodtczesnej? Komitet
Wyborcéw "Sredniéwka" wykroi co$ ze swojego czasu antenowego. Petng odpowiedzialno$é za tre$é
audycji ponosi wszak komitet wyborczy - dlatego jego przedstawiciel moze gadaé, co chce, nawet
wierszem. Ogloszenia wyborcze to ostatnia wolna od wszelkich naciskow przestrzen medialna.
Wykorzystujmy ja lepie;j.



