Y.odzkie promuje

Program kreacji i promocji marki wojewddztwa tédzkiego na zlecenie Urzedu Marszatkowskiego w
Y.odzi przygotowata spotka Synergia. Nowa strategia promocyjna ma zosta¢ wdrozona do 2016 roku.
- Chcemy, zeby Piotrkéw, Uniejow, Sieradz i inne miasta regionu promowaty wojewddztwo £6dzkie,
a Lodzkie bedzie promowato atrakcje w regionie. Juz w tym roku pojawi sie oznakowania
turystyczne miast i atrakcji. Chodzi o to, Zeby jedne miejsca promowaty inne - powiedzial Witold
Stepien, marszatek wojewddztwa tdédzkiego.

Wojewddztwo todzkie sktada sie z kilku réznych obszaréw, ktére - zdaniem tworcédw strategii - do tej
pory nie identyfikowaly sie ze soba i z calym regionem. - £6dzkie nie stworzyto dotqd wtasnej
tozsamosci regionalnej, m.in. w wyniku uwarunkowan historycznych. Strategia, ktora zostata
zaproponowana ma by¢ punktem wyjscia do tworzenia takiej tozsamosci - wyjasnia Grzegorz
Kosson ze spoétki Synergia.

Marka Lodzkie stawia na oddolne tworzenie tozsamosci poprzez integracje mieszkancow i
korzystanie z réznorodnosci regionu.

Projekt zrealizowany zostat przy dofinansowaniu w ramach Regionalnego Programu Operacyjnego
Wojewddztwa Lodzkiego na lata 2007 - 2013.
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