Mial00 salonow

Takich miast jest w wojewodztwie t6dzkim kilkanascie, a w skali kraju - kilkaset. Dlatego prezydent
Jacek Walczak postanowit: trzeba zrobic cos, dzieki czemu Sieradz wyrdzni sie z ttumu. Tym
bardziej ze jako marketingowiec doskonale zna zasade, ktéra méwi: , Wyr6znij sie albo zgin”.

Rozwigzanie podpowiedziata specjalistyczna firma z Wroctawia. Przeciez z Sieradza pochodzi Antoni
Cierplikowski - Antoine, stylista bardziej znany we Francji i w Stanach Zjednoczonych, ktéry po
latach wroécit jednak do rodzinnego miasta i tu zostat pochowany. Marketingowcy przekonali
prezydenta Walczaka, zZe to jest postac, wokot ktérej warto zbudowac marke i strategie promocyjna
Sieradza.

Ten artysta daje nieograniczone mozliwosci kreowania rozmaitych dziatan. Miat szalone - nawet jak
na dzisiejsze czasy - pomysty (dzis powiedzielibySmy marketingowe): spanie w szklanej trumnie,
organizowanie comiesiecznych spotkan artystow w swoim domu, ubieranie sie w bialy frak w
czasach, gdy wszyscy nosili fraki czarne, chodzenie po Paryzu z psem pomalowanym na niebiesko -
to tylko niektore z nich. Kiedy wszystkie samochody jezdzily z okragtymi reflektorami, on
zaprojektowal dla Bugattiego swiatta prostokatne. Nie byt zwyklym fryzjerem - potrafit przekonac
kobiete (co nie jest przeciez tatwe) do rewolucyjnych zmian i jako pierwszy ponad 100 lat temu Sciat
jej wlosy na krotko. Strzygt Grete Garbo i Brigitte Bardot, krélowe brytyjskie i Eleonore Roosevelt.
Nie tylko strzygt - projektowat fryzury, stroje do przedstawien teatralnych.

Tak powstata idea Open Hair Festival. Od szesciu lat zawsze w trzeci weekend lipca przez trzy dni
w Teatrze Miejskim, na Rynku i placu Wojewddzkim odbywaja sie koncerty, spektakle, pokazy mody,
prezentacje mistrzéw fryzjerstwa i ogélnopolski konkurs uczniow (w pierwszej edycji uczestniczyt
Antoine). Sa warsztaty dla dzieci, wybory Miss Open Hair i bicie rekordu w jednoczesnej stylizacji
fryzur. Ale festiwal to tylko jeden z elementéw marki. Oprdcz tego powstato wydawnictwo Open
Hair Art i stylizowana na francuski salon fryzjerski kawiarnia Open Hair Café. Ma powsta¢ Open
Hair Gallery oraz Open Hair Museum. Miasto wydato ksiazke o Cierplikowskim oraz wyprodukowato
przedstawienie teatralne ,Antoine” wedtug sztuki napisanej na zamowienie przez Jakuba
Przebindowskiego. Spektakl w gwiazdorskiej obsadzie jezdzit po catej Polsce.

Festiwal odniost medialny sukces. Kosztuje 500-600 tys. zl, a jego ekwiwalent reklamowy wynosi 1-2
mln z}. Wynajeta agencja PR dba, zeby o imprezie bylo glosno. - Co roku przyjezdza wielu
dziennikarzy - mowi Michat Makowski, specjalista od promocji w ratuszu. - Dwa lata temu materiat
o Open Hair Festival robita telewizja francuska... Wzmianki pojawity sie na portalach typu Yahoo, w
wydaniu internetowym ,New York Timesa”. Robimy cos naprawde oryginalnego. Zabawe z wtosami
taczymy ze sztuka i rozrywka.

Jednak mimo dobrej prasy i frekwencji (w 50-tysiecznym Sieradzu na imprezie doliczono sie ok. 30
tys. os6b) mieszkancy wcigz nie moga sie przekonac do festiwalu. W wypowiedziach anonimowych
czesto pojawiaja sie negatywne opinie. - Sieradz jest miastem z 900-letnia historia, nasza choragiew
byla pod Grunwaldem - mowi prezydent Jacek Walczak. - Tu zawsze panowat konserwatyzm i
zachowawczos¢, dlatego nie byto latwo wejs¢ z taka marka jak Cierplikowski.

Dzis$ wltadzom miasta najbardziej potrzebna jest wewnetrzna promocja marki. Wysytaja do
mieszkancow ankiety, zeby zbadac, jak strategia sie sprawdzita i co ewentualnie zmienic. - Jest
lepiej niz byto na poczatku, ale ciagle mamy sporo pracy - przyznaje Walczak. - Przetom nastapit
trzy lata temu, kiedy sieradzcy fryzjerzy, a mamy sto salonéw, jako Team Sieradz pokazali sie na



scenie. Ktadziemy nacisk na wspdlna zabawe, chcemy sktoni¢ mieszkancow, zeby traktowali festiwal
piknikowo. Udato nam sie do bicia rekordu w jednoczesnej stylizacji na Rynku wciagna¢ ponad 600
osob. Dwa lata temu podczas festiwalu po raz pierwszy poczutem sie jak na deptaku w
Miedzyzdrojach.

Kolejnym etapem rozwoju marki ma by¢ wspomniane muzeum, ale miasto nie spieszy sie z jego
tworzeniem. Zbiory na razie sq do$¢ skromne - wreczony Antoine’owi klucz do bram San Francisco,
szklany talerz, z ktorego jadl, zdjecia, wycinki prasowe. W tym roku moze powstanie teledysk
przedstawiajgcy idee muzeum. - Najpierw musi by¢ zapotrzebowanie oraz przyzwolenie spoteczne.
Dlatego to potrwa, zwtaszcza w konserwatywnym Sieradzu - ttumaczy prezydent. - Muzeum tak
ekscentrycznej postaci tez bedzie ekscentryczne, a co za tym idzie - kosztowne. Jestem przekonany,
ze ono mogtoby przyciagac turystéw do Sieradza przez caly rok, nie tylko w trakcie trwania
festiwalu. Ale decyzja wydania minimum 500 tysiecy ztotych na muzeum w miescie, gdzie potrzebne
sa drogi i chodniki, musi by¢ wywazona.

Promocja ma spowodowac¢ zainteresowanie miastem, a to jak wiadomo trzeba konsekwentnie
budowac przez wiele lat. - Oczywiscie nie twierdzimy, ze festiwal przyciagnie inwestorow -
przekonuje Michat Makowski. - Jednak dobry biznes czesto rodzi sie w nieoficjalnych sytuacjach. Na
razie stawiamy przede wszystkim na turystyke, chocby dlatego, ze w trakcie festiwalu lokalne firmy
maja olbrzymie obroty.

- Wazne, ze jestesmy identyfikowani, a jesli przy okazji jakis przedsiebiorca wybuduje w Sieradzu
swoja fabryke i skorzysta z naszej marki, to bedzie super - dodaje prezydent Walczak. - Ciesze sie,

ze udato sie stworzy¢ wizerunek miasta, ktore jest sktonne do podejmowania odwaznych decyzji.
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