Moda, komiks, zdrowie, koncerty promuja
Y.odz

Efekty reklamowe dla L.odzi, wynikajace z publikacji medialnych na temat festiwali i wydarzen
kulturalnych, przedstawil dyrektor Biura Promocji, Turystyki i Wspotpracy z Zagranica Urzedu
Miasta Lodzi Barttomiej Wojdak (24 XII 2013) .

Miasto dofinansowato w 2013 roku szereg imprez kwota 9 mln zl, natomiast ekwiwalent
reklamowo-promocyjny w mediach osiagnal wartos¢ 29 min zi.

W ciggu roku powstato ponad 21 tys. publikacji prasowych, internetowych(najwiecej) i
radiowo-telewizyjnych na temat t6dzkich festiwali, z tego wszystkie o pozytywnym wydzwieku.
Przebadano ponad 1000 tytutow gazet i czasopism, 2000 portali internetowych oraz 60 stacji
radiowych i telewizyjnych.

Jak podkreslit Barttomiej Wojdak, wszelkie dane wskazuja na to, ze wspieranie sztandarowych dla
Y.odzi wydarzen festiwalowych to znakomita inwestycja, ktorej profity z roku na rok sg coraz
wieksze. Rosnie liczba publikacji, a wraz z nim takze ekwiwalent reklamowy.



