Warsztaty koalicjantow

Ludzie zarzadzajacy kultura w Lodzi i wojewddztwie spotkali sie podczas Forum Koalicji Miast dla
Kultury. Uczestniczyli w warsztatach, ktdre miaty pomdc im w poszukiwaniu nowych,
innowacyjnych rozwiazan stuzacych rozwojowi kultury w samorzadach lokalnych.

Dyrektorzy i pracownicy instytucji kultury i organizacji pozarzadowych, pracownicy wydziatéw i
departamentdéw zwiazanych z kultura, promocja i edukacja Urzedu Miasta L.odzi oraz Urzedu
Marszatkowskiego Wojewddztwa L.odzkiego najpierw zapoznali sie z wynikami sondazu ulicznego (w
poblizu miejsc zwiazanych z kultura) badajacego preferencje kulturalne mieszkancéw t.odzi.
Okazalo sie m.in., ze wedtug ankietowanych, najlepsza wizytéwka Lodzi wciaz jest film i tradycje
filmowe miasta. Jako miejsca spotkan z kultura najwyzej oceniane sa kina, centra handlowe, teatry,
koncerty. Wydarzenia i instytucje majace najwiekszy wplyw na kulturalny wizerunek f.odzi to
festiwal Swiatta - Light Move Festival, teatry, Transatlantyk Festival, Fotofestiwal. Co przeszkadza
todzianom w uczestnictwie w kulturze? Brak czasu, brak pieniedzy, brak informacji, brak ciekawych
imprez. Okazato sie tez, ze zaspokajajac swoje potrzeby kulturalne, najwiecej wydaja na ksiazki,
wyjscia do kina i do teatru.

Nastepnie uczestnicy dowiedzieli sie, w jaki sposob i w jakim celu bada opinie swoich odbiorcow
Muzeum Sztuki w Lodzi. Pracownicy analizuja zatem frekwencje, adresy odbiorcéw,
przeprowadzaja wsrod nich ankiety satysfakcji. Analizy popytu poprzedzajg wprowadzanie nowych
,produktéw” do oferty instytucji. Wyniki rozmaitych badan sprawily, ze ograniczono w materiatach
promocyjnych uzycie stowa ,,muzeum”, bo Zle sie kojarzy. Zadbano o to, zeby muzeum stato sie
przyjaznym miejscem, gdzie mozna sie spotkac¢ z przyjacioimi i spedzi¢ wolny czas. Z badan wyszlo,
Ze muzeum powinno sie promowac na lotnisku, na dworcach, w punktach informacji turystycznej, ze
trzeba drukowac foldery objasniajace wystawy, bo sztuka wspotczesna jest trudna w odbiorze.
Muzeum Sztuki prowadzi tez badania medialne: jaki jest efekt komunikatéw kierowanych do
medidw, ile ukazuje sie publikacji, jak ksztaltowaé jezyk przekazu.

Potem podzieleni na grupy uczestnicy forum podczas warsztatéw ,stolikowych” pracowali nad
takimi zagadnieniami, jak: nowe formy mierzenia kultury oraz funkcjonowania w miastach, aspekty
formalno-prawne prowadzenia dziatalnosci kulturalnej czy programowanie kultury w sposob
odpowiadajacy potrzebom mieszkancéw. Kazda grupa przesiadata sie od stolika do stolika tak, zeby
wszyscy zmierzyli sie ze wszystkim tematami, a kazde zagadnienie byto rozpracowane przez r6zne

grupy.



